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Szacowanie wartosci zamowienia

W zwigzku z planowanym ogtoszeniem zamowienia Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP) zwraca sie z prosbg o dokonanie szacunkowej wyceny ponizszego
zamowienia.

1. Wstep

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci (dalej ,PARP”) jest zaangazowana w realizacje
krajowych i miedzynarodowych przedsiewzieé, finansowanych ze srodkéw funduszy
strukturalnych, budzetu panstwa oraz programow wieloletnich Komisji Europejskiej. W
ramach realizowanych dziatarn PARP wspiera nie tylko przedsiebiorcéw, ale rowniez
instytucje otoczenia biznesu, jednostki samorzadu terytorialnego, pafnstwowe jednostki
budzetowe czy uczelnie. Agencja korzysta przy tym ze srodkéw budzetu panstwa oraz
funduszy unijnych.

Obecnie Agencja jest odpowiedzialna za realizacje dziatan m.in. w ramach trzech
programow: Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki, Fundusze Europejskie dla
Polski Wschodniej oraz Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spotecznego. PARP realizuje te
programy na podstawie rozporzgdzen w sprawie udzielania przez Agencje pomocy
finansowej. Jako Instytucji Posredniczgcej, PARP powierzono realizacje zadan, w tym m.in.
dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach wyzej wymienionych programéw.

PARP, jako instytucja odpowiedzialna za realizacje czesci programoéw w perspektywie
finansowej 2021-2027, jest zobowigzana do wspierania potencjalnych beneficjentéw w
ubieganiu sie o srodki pomocowe.

2. Cele zamowienia

Monitoring mediow jest niezbednym narzedziem analizy ilosciowej i jakosciowej przekazow
medialnych w obszarze dziatalno$ci PARP. Materiaty pozyskiwane z analiz duzych zasobdw
danych, dostepnych we wszystkich srodkach masowego przekazu, stanowig nieodzowne
uzupetnienie badan rynkowych, obstugi klienta oraz dziatan marketingowych.

Raporty z monitoringu mediéw, ktdre bedg przedktadane przez Wykonawce do PARP, sg
najczesciej wymienianym przez praktykéw PR narzedziem wykorzystywanym do oceny
efektywnosci dziatan public relations lub marketingowych. Jako cel prowadzenia
monitoringu wymieni¢ mozna m.in. usprawnienie planowania dziatan komunikacyjnych,
poznanie opinii i gtdwnych nurtéw dyskusji o problemie w mediach, cheé zbadania czy
wykorzystano gtéwne przestanie komunikatu, sprawdzenie wartosci dziatann PR, wizerunku
PARP w mediach.
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3. Przedmiot zamodwienia

Do zadan Wykonawcy nalezec bedzie swiadczenie na rzecz Zamawiajacego ustug
serwisow informacyjnych w postaci codziennych przeglagdéw mediéw (zwanych
potocznie ustugami monitoringowymi, a dla celéw niniejszego zamdwienia
nazywanych dalej,,Ustugami"), w szczegdlnosci w nastepujgcym zakresie:

a) codzienny przeglad polskich mediéw (prasa, portale internetowe, radio, telewizja, fora
branzowe, blogi) wedtug kryterium kilkudziesieciu haset tematycznych okreslonych przez
Zamawiajgcego;

b)codzienny przeglad mediéw dotyczgcy wybranych (maksymalnie szesciu) instytucji
publicznych z ekosystemu PARP, w waskim zakresie tematycznym (np. zmiany kadrowe,
sytuacje kryzysowe) — monitoring obejmuje informacje publikowane w przestrzeni
internetowej;

c) codzienny przeglagd mediéw w ramach tzw. monitoringu rynkowego — wedtug ok. 15
haset zwigzanych z obszarami dziatalnosci PARP. Tematyka dotyczy obszaréw, w ktérych
swojg dziatalnos¢ prowadzi PARP (np. innowacyjnos¢, start-upy, administracja, eksport).
Monitoring obejmuje wytacznie Internet;

d)udostepnianie Zamawiajgcemu wynikéw codziennego przeglagdu mediéw na platformie
internetowej (tzw. Monitor). Wykonawca zapewni prezentowanie kazdej informacji
medialnej w nastepujacej formie: hasto tematyczne, tytut, zrédto, streszczenie, wydzwiek
medialny oraz petna tresé informacji. Informacje medialne bedg udostepniane
Zamawiajgcemu na biezaco;

e) przesytanie Zamawiajgcemu indywidualnych powiadomien, ktérych zakres i
czestotliwos¢ zostang uzgodnione miedzy Stronami w trybie biezgcego wspoétdziatania;

f) sporzadzanie i przekazywanie Zamawiajgcemu miesiecznych, kwartalnych i rocznych
raportow analitycznych, ktérych szczegétowosé i zakres okresli Zamawiajacy.

Kazdy z raportow powinien obejmowac analize materiatéw (wycinkdw) medialnych
dotyczgcych Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci w polskich mediach (prasa,
Internet, radio, telewizja).

Raport powinien zawierac:

1) analize wizerunku medialnego (charakterystyka i podsumowanie informacji
zamieszczonych w mediach (prasa, radio, TV, Internet) w odniesieniu do PARP;

2) statystyke medialng, czyli podziat tematyczny materiatdw, zestawienia ilosSciowe wedtug
rodzaju medidw, lista najczesciej cytowanych ekspertdw, lista dziennikarzy i medidw
najczesciej publikujgcych materiaty o PARP, zestawienie tzw. hot news PARP, podziat na
media ogdlnopolskie i regionalne;
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3) analize jakosciowa, okreslenie wydzwieku publikacji, rodzaju materiatu (komentarz,
wywiad itp.), wartosci ekwiwalentu reklamowego (AVE), podziat na materiaty redakcyjne
oraz pfatne.

Raporty miesieczne bedg przekazywane Zamawiajgcemu do 10. dnia miesigca nastepujgcego
po miesigcu, ktérego dotycza.

Zamawiajacy planuje wspoétprace Wykonawcy/Wykonawcow z Zamawiajgcym przez okres od
stycznia 2026 przez kolejne 12 miesiecy kalendarzowych lub jesli umowa zostanie zawarta w
trwajacym miesigcu kalendarzowym monitoring rozpocznie sie od kolejnego.

Zamawiajgcy zwraca sie z prosba o taczne oszacowanie kosztow $wiadczenia ustug,
ktore zostaty okreslone w punktach a-f.

Rodzaj ustugi Kwota brutto Kwota netto
za 1 miesiac  za 1 miesiac

monitoring ekosystemu PARP

monitoring rynkowy

wybrane instytucje

raport miesieczny

raport kwartalny

raport roczny

Szacowanie wartosci zaméwienia prosimy przysytaé najpozniej do 3.11.2025 r. do godziny
12:00 na adres luiza_nowicka@parp.gov.pl wpisujgc w temacie wiadomosci: ,,Szacowanie

wartosci zamowienia dot. monitoringu mediow”.

Przedstawione zapytanie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak
rowniez nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamowien publicznych.

Aneta Zielinska-Sroka

Zastepca Dyrektora Departamentu Komunikacji i
Marketingu

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
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